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Marketinq  istehsalgi  vd  isiehlakgi  ya  ydnoldilntif  bir  prosesdir  Isiehsalgmin  osas  vozifosi  an  sJ**  keciwuk 

need  istifudo  etmsyin  yollarini  arafdirib  dyronmokdir.  Bu  baximdan  sahibkar  bz  ipnin  icrasmi  at  V  <>  ehtivac 

ugiin  fsaliyydt  vs  nszarsl  slrategiyasmi  duztin  qurmalidir.  Bunun  iigiin  is a  sahibkar  ixtisas  i  nun  e  in 
duyur.  O.  islehsal,  sol  if  vs  holla  xidmst  Uzrs  tofkilalgt  sayila  bilor. 

Agar  stills:  toklif  islehsal,  istehlakgi,  inveslisiya,  reklam,  xarici  muhit,  tslab. 


Mtiasir  bazar  iqtisadiyyali  liar  bir  sahibkarm 
qar$isina  miixtslif  tslsblsr  qoyur.  Bu  tslsblsr 
diinya  bazarinda  rsqabst  aparmaq  qabiliyystli 
mshsullarin  islehsal  edilmssi.  onlara  istehlakyimn  bud- 
cssins  uyfeun  qiymstlsrin  qoyulmasi,  onlann  bolii^dii- 
riilmssi  sisteminin  yaradilmasi,  istehlakqilarin  tslabat- 
larimn  musyysnls?dirilmssi  vs  dalia  do!  gun  bir  §ski1ds 
ddsnilmssi  vs  s.  ola  bilsr.  Daim  inki$af  edsn  bazar  mii- 
nasibstiori  hst  bir  sahibkann  qar§isma  rsqabsl  niiiba- 
rizssiaon  qalib  9ixmaq  U9U11  marketinq  potensialindan 
ssmsrsli  istifads  vszifssini  qoyur.  Ssmsrsli  ta$kil  olun- 
mu§  marketinq  fsaliyysti  iss  istehsalyi  ils  istehlak9i 
arasinda  six  slaqsnin  yaranmasim  tsmin  edir. 

Marketinq  iki  tsrsfli  bir  fsaliyyst  kimi  tanrnir. 
Ysni  hsm  miisssissys,  ham  ds  istehlak9iya  xidmot 
edir.  Marketinq  fsaliyysti  istehlakqi  tslabatim  tsdqiq 
edsrsk  onun  tslsbalim  ddsys  biiscsk  mshsul  liazirlayir. 
Bunu  hsyata  keqirsrksn  hsm  ds  miisssissys  xidmst 
etmi$  olur.  Ysni  niiisssissni  hsdsr  yers  resurs  ssrfindsn 
qskindinni?  olur.  Bels  ki,  marketinqin  tstbiqinin  son 
rnsqssdi  musssissnin(firman,  $irkst  vs  s.)  maksimum 
gslirlsrini  tsmin  etrnskdir.  Marketinqin  fsaliyystinin 
msssissnin  idarsedilmssins  tstbiqi  tslsbatm  vs  qiyms- 
tin  fasilssiz  oyrsnilmssi  vs  sati§m  ts$kili,  reklamdan 
geni§  istitads  edilmssini,  mailarin  saxlanilmasmi  vs 
da$inm&si  proseslsrins  miiasir  vs  dziinii  dogrultmu? 
iisullann  todbiqini,  i steh  1  aky  1 1 ara  texniki  vs  digsr 
xidmst  r.dvlsrinin  gostsrilmssini  vs  s,  hsyata  keqirmsyi 
nszsrds  tutur.  Marketinq  miisssiss  fsaliyystinin  idars 
olunmasim,  onun  bazara  istiqamstlsndirilmssini  tsmin 
edsn  miirskksb  bir  prosesdir.O,  idarsetms  sisteminin 
aparici  vs  hslledici  funksiyasidir.  Marketinq  uygun 
nishsulun,  uygun  yerdo,  uygun  qiymsts  aliciya  qatdinl- 
masi  U9iin  aparilan  insan  fsaliyyslidir  vs  biznesds 
ugurun  ssas  $srtlsrindsn  biridir.  Els  marketinq 
fslssfssinin  ssasimda  bu  ts$kil  edir  Els  nissul  islehsal 
etki  onu  bazarda  sata  bilsssn”. 

Son  illsr  Azsrbaycan  Respublikasi  diinyanin  iqti- 
sadi  eshstdsn  sn  dinamik  vs  inki^af  edsn  dovlstlsrindsn 
birins  9evrilnii§dir.  Artiq  Azorbaycamn  iqtisadiyyali 
rsqabst  qabiliyystins  gors  inki^af  etmi'j  iqlisadiyyat 


hesab  olunur.  Els  Dunya  Iqtisadi  Formunun  3  senliyabr 
2014-cii  il  tarixinds  Qlobal  Rsqabstlilik  Hesabati 
2013*2014  ns$rinds  Azsrbaycan  rsqabstlilik  reylinqins 
gors  148  dovlst  arasinda  30  ci  yeri  tutmu^dur.Qeyd 
etmsk  lazimdir  ki,  bu  il  ds  olksmiz  MDB  olkslsri 
arasinda  sn  ytikssk  yers  malik  olmu$dur. 

Artiq  diinyanin  nufuzlu  maliyys  qurumlan  da 
Azsrbaycan  iqtisadiyyatinda  iniisahids  olunan  inkijaf 
mevillsrini  bsysnir,  tsqdir  edirlsr.  Bu  barsds  diinyanin 
taninmi?  mstbuat  orqanlann  da  vaxt  asiri  msqalslsr 
dsrc  olunur.  Boyiik  Britaniyamn  diinya  jjdhrstli  ns§ri 
olan  The  Times  qszetinds  2 1  oktyabr  2010-eu  il  tarixli 
sayinda  Azsrbaycan  iizrs  hesabatin  dsrc  olunmasi  bu 
baximdan  diqqsti  cslb  edir.  Qszetin  hesabatinda 
elscsds  Azsrbacan  Resbublikasimn  ssas  §irkstlsrindsn 
biri  olan  AF  I  loldinqin  adi  9skilir. 

Bels  hesab  edirom  ki,  AF  Holdinqin  bu  ugurunun 
arxasinda  giiclii  bir  marketinq  strategiyasi  dayamr. 
Statistik  gostsrieilsrs  nszsr  salanda  Azorbaycamn  ssas 
$irkstlsrinin  vs  onlann  brendlsriniri  siyahisi  bu  ciir 
qrupla$dirilir : 

1 .  F  HoldinqAzsrsun  Hoidinq 

2.  Akkord  Ssnaye  Tikinti  investisiya  Korporasiyasi 
ASC 

3.  Gilan  Hoidinq 

4.  ISR  Hoidinq 

5.  Pa§a  Hoidinq 

b.Socar  Hoidinq  vs  s.  Xarici  vs  yerli  sirkstlsrin  adim 
qeyd  etmsk  olar 

Azsrbayca  Resbublikasm  da  bu  ciir  $irkotlsrin 
sayi  giin  bs  giin  artir.Bu  bizim  inki‘»at  edsn  iqtisa- 
diyyatin  bshrssidir.Eyni  zamanda  onun  gdstsricisidir 
ki,  olksds  marketinq  potensialindan  ssmsrsli  $ski!ds 
istifads  olunmaqdadir.  Bu  fsaliyysti  daha  da  inki§af 
etdirmsk,  beynslxalq  ssviyysds  tstbiq  etmsk  iiv'iin 
respublikamizm  pe§skar,  ixtisasli  niarketokx]lara 
ehtiyaci  vardir. 

Respubilkamizda  marketinqin  inki§afda  olditgunu 
slibut  edsn  amillsrdsn  birids  Azsrbaycan  Marketinq 
Csrniyystinin  mdveudhigudur.  AMC  Azsrbaycanda 
marketinq  elminin  yayilmasi,  iimumi  aulayi$larinm. 
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metodlarinm  va  marketinqb  bagli  dUnya  tacriibasini 
tablig  cdir.AMC'  Azorbaycanda  7  iyul  2000-ci  ilda 
yaradil m  i  $d  i  r.  Cam  i>y  at  i  n  xidmatbrina  a§agdakilar  - 
biznes  masbhati,  marketinq  tadqiqatlari,  biznes  plan- 
lanmn  hazirlanmasi,  investitsiya  lahiyalarinin  hazirlan- 
masi,  bazar  tadqiqatlannin  kcyirilinosi.  sosial  soigu- 
lann  keyirilmosi,  media  ara?dimialannin  ke^irilmasi, 
reklam  strategiyalanrun  hazirlanmasi  v©  s.  daxildir.(2) 
Azarbaycanda  marketinq  sail  as !  yiiksali?  dovriinii 
ya$ayir,  inki$af  siirati  ildan  ib  arlir.Ogar  yaxin 
keymi^da  Azorbaycanda  sahibkarliq  marketinq  haq- 
qmda  tosavviira  malik  deyildisa,  bn  giin  attiq  hamiya 
molumdur  ki,  marketinq  takca  reklam  vo  ya  sati$in 
ta$viqi  demak  devil.  Olbatta  ki,  Azarbaycamn  marke¬ 
tinq  bazari  Tiirkiya,  AB$-va  Avropa  olkalarinin 
analoqlari  ib  iniiqayisa  oluna  biltnoz.  Lakin  bu 
istiqamatda  hiss  edibn  inki§af  mii§ahida  edilir. 
Tammiqyash  inki^afa  ba§hca  mane  iso  olkodo  yiiksok 
ixtisasli  marketoloq  larin  kifayat  qadar  olrnamasidir. 
Duzdiir  giiniimiizda  market inqin  inki$afina  90.x  onom 
verilir.Mosobm  todris  morkozbrindo  marketinqin  bir 
fonn  kimi  todris  ediimosi  inki$afa  dogru  atilan  on 
boyiik  addimiardan  biridir.Marketinq  potensialindan 
samara'i  istifado  etmok  iiyiin  ilk  novbada  muassisa 
ixtisashoz  i$ini  soziin  hoqiqi  monasinda  miikammal 
bibn  marketoloqara  malik  ohnahdir.  Marketoloq  mar- 
ketinqi  idara  edon  beyindir.  Yoni  marketoloq  no  qadar 
savadli  va  yaradici  olarsa,  miiassisa  istadiyi  mahsulu 
rahat  bir  §akilda  bazara  toqdim  edar.  bazarda  boyiik 
paya  sahib  olar  vo  raqabat  Ustunluyiina  malik  ola  bibr. 

Marketinq  iniiassisanin  faaliyyoti  iifUn  miistasna 
ahamiyyat  kasb  edmasina  baxmayaraq  agar  0  kor-tabii 
plansiz  $akilda  hayata  keyirilirsa  bu  faaliyyat  he?  bir 
samara  veia  bilmaz.Buna  gorada  miiassisalarda  duzgUn 
marketinq  strategiyasinin  hazirlanmasi  muhiim  aha¬ 
miyyat  kasb  edir.  Marketinq  potensialindan  samarali 
istifada  etmak  Q9U11  an  muhiim  addimiardan  biri 
diizgun,  daqiq  marketinq  strategiyasinin  qurulmasidir. 

Bazi  miblliflarin  fikrinco  marketinq  strategiyasi 
dedikda  qarjjya  qoyulmu?  maqsada  ?atmaq  ihpiin  ayri- 
ayri  marketinq  ladbirlarinin  hayata  ke9irilmasi  va 
onlarin  realla§dirilmasina  nazarat  edilmasi  sistemi  ba$a 
dii$iiliir.Marketinq  strategiyasinin  iqtisadi  mahiyyati 
miiassisada  istehsal  prosesinin  takmiib§dirilmasi, 
mahsulun  raqabatliliyinin  artirilmasi,  yani  mahsullarin 
hazirlanmasi, on  lari  maksimum  manfoat  qazanacaq 
bazarlara  9ixarilmasindadir.Bazan  marketinq  strate¬ 
giyasi  ib  marketinq  planla$dirmasi  eynib§dirilir.  Lakin 
tamami  ib  ayri-ayn  anlayi$lardi.Sado  dilda  desak 


marketinq  plnnMir.lmasi  na  edilacak,  marketinq 
stategiyasi  isa  neca  edilacak  sualina  cavab  verir.  (3) 

Bela  hesab  edilir  ki,  marketinq  strategiyasi  hazir- 
lanan  zaman  asas  diqqol  yalmz  maqsadli  bazarlarin 
se9ilmasi  va  marketinq  kompleksinin  hazirlanmasina 
deyil,  hom9min  miiassisanin  galacakda  bu  strategiyam 
neca  liayala  ke9iriimasino  ydnaldilmalidir.  Bu  o  de- 
makdir  ki,  bazan  miikammal  hesab  olunan  muassisa 
stategiyasi  ugursuz  hayata  ke9irilir.  l  ie?  bir  natica  olda 
edila  bilmir.  Marketinq  strategiyasi  hazirlanan  zaman 
istehlak9ilarm  odama  qabiliyyatindan  tiitmu?  muassisa- 
nin  istehsal  imkanlari  uzunmuddatli  dovr  u9iin  nazara 
almaq  lazimdir.  Bununla  alaqodar  olaraq  miiassisanin 
hazirda  faaliyyat  konsepsiyasimn  hazirlanmasi  va 
fasilasiz  takmilb$dirilmasi,  xarici  miihitdaki  dayi§ik- 
bra  vaxtmda  va  diizgiin  reaksiya  vera  bilmasi  9°x 
vacibdir. 

Marketinq  tadqiqatlarmin  aparilmasi  isa  marke¬ 
tinq  planlari,  marketinq  strategiyasinin  hazirlanmasinin 
asas  §artidir.  Marketinq  tadqiqatlari  marketinq  faaliy- 
yatinda  meydana  ?ixan  problernbrin  hallina  dair  qarar 
qabulu  1191111  tabb  olunan  malumatlarin  yigilmasi, 
i^bnmasi,  tdvsiyyalarin  hazirlanmasi  prosesidir.  Marke¬ 
tinq  faaliyyatinin  ba$  tutmasi  ihpiin  marketinq  tad- 
qiqatlanm  ilkin  proses  kimi  qabul  etmak  olar.  Qiinki,  bu 
tadqiqatlar  vasitasi  ilo  miiassisanin  maqsad  bazarmi, 
onun  strukturunu  miiayyanb§dirmak  u9iin,  raqib 
miiassisalarin  faaliyyati,  istehsal  etdiyi  mahsul  haqqinda 
ilkin  informasiyalar  toplamlir.  Miiassisanin  marketinq 
faaliyyati  iizra  alda  eda  bilacayi  yiiksak  gdstaricilari  bu 
informasiyalann  ger9akliyindan,  realligindan  asilidir. 

Dunya  olkabri  mahsul  istehsal  etmazdan  awal 
maqsad  bazrmi  a$kar  edir,  istehlak9i  zovqiinii,  isteh- 
Iak$i  davram§im  pe$akarcasina  ara$dirir  diizgun 
marketinq  strategiyasi  qurduqdan  sonra  mahsul  isteh- 
salma  ba$layir.Bu  ciir  strategiya  samarosiz  resurs 
sarfmin,  alava  xarebrin,  hadar  yera  sarf  edibn  amayin 
qar^isim  alir.  Artiq  miiasir  bazar  iqtisadiyyati  §araitinda 
raqabat  baznnda  oziina  yer  tutmaq  istayan  har  bir 
sahibkar  istehlak9inm  zovqiinii  ox§ayan,  onun 
talabatina  cavab  vera  bilacak  mahsul  istehsal  etniali, 
mahsula  istehlak?!  gdzu  ib  baxib  qiymot  qoymali, 
mQ§tarinin  mahsulu  almaq  rahatligi  tamin  eda  bilacak 
yollar  axtanb  taprtialidir.Ogar  olkamizda  faaliyyat 
gostaran  sahibkarlar  bu  ciir  istehlak?i  ydmimlii 
marketinq  strategiyasi  qumiagm  ohtasindan  galmayi 
bacara  bilsabr  biznesda  yiiksak  galir  alda  etmak 
§anslan  ola  bibr. 
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3(})4)eKTiiBHhie  cnoco6bi  ncnojib30BamiH  iviapKeTHHroBoro  ninen  uiiana 

JI.  3.  T ycefiiiOBa 

MapKeTvmr  moaeTca  npoueccow,  KOTopbiH  opneHTnpoBaH  Ha  npomBonme/iH  h  rioTpeom cjih.  OchobhoS  3anaiien 
npoaioccepa  SB/meics  BbiHCHHTb  3(J)(J)eK'rHBHbie  cnoco6bi  ero  Hcnojib30BaHM>i.  rioaTOMy  rtpe/mpiiHHMate/ib  /iojokch 
nocrponTb  npaBHnbHyK)  cTpaTenuo  cjn'HKLiHOHMpoBaims  h  kohtpojmi  3a  ncno/meHMeM  ero  npaBmibHoro  BbinojiHciinfl.  /Via 
3Toro  npe/inpi  i  hum  a  rea  b  ny/K/iaeTc/i  b  noMOinn  npotjieccHOHaJibHoro  MapKeTonora.  On  jiBJifleicn  opraHircaiopoM 
npoH3BoacTBa,  npoaa/KH  h  zia/KC  o6cjiy>KitBaHHM. 

fCi loveabi e  cnoea:  npeanowenHe,  npon3BoacTBO,  noTpeomcjib,  iihkccthluiO,  peicriaM,  oKpy/Kaiomasi  cpezia,  cnP° 

Effective  Ways  of  the  Use  of  Marketing  Potential 


L.  Z  HUseynova 

Marketing  is  the  process  of  producer  and  consumer-oriented.  Producer  s  main  task  is  to  find  out  the  efficien  J ^  orrect 
usage.  Therefore,  the  entrepreneur  should  build  the  proper  functioning  strategy  an  supervise  e  -  n  selling  and 

fulfilhnent.  Entrepreneur  needs  professional  marketolog’s  assistance  for  that.  He  is  the  organiser  p 

even  service.  .  ,  , 

Key  words:  offer,  production,  consumer,  investment,  advertising,  environment,  demand. 


